
登録者限定 無料特典

顧客獲得

AI ロードマップ
売上増「上位20%」が実践する

AIマーケティング3フェーズ設計図

Phase 1

基盤整備

Phase 2

コンテンツ量産

Phase 3

顧客獲得自動化

AIを導入したのに売上が伸びない——その原因は「戦略の設計図」がないことです。
上位20%の企業が実践するAIマーケティング3フェーズロードマップを完全公開。
あなたのステージに合わせた「次の打ち手」を、今すぐ手に入れてください。

AIマーケティングの分岐点　〜売上増「上位20%」の企業が実践する顧客獲得戦略〜



ロードマップ全体概要

3つのフェーズを順番に積み上げることで、AIが顧客獲得エンジンに変わる

なぜ80%の企業はAIで成果が出ないのか？

「ツールを入れただけ」で戦略がない。基盤・量産・自動化の順番を無視しているから。

Phase 1

基盤整備

期間：2〜4週間

・AIツール選定・有料契約
・プロンプト集の作成
・社内AI活用ルール策定

▶

Phase 2

コンテンツ量産

期間：1〜2ヶ月

・コンテンツリサイクル設計
・note×メルマガ導線構築
・SNS流入設計

▶

Phase 3

顧客獲得自動化

期間：2〜3ヶ月目〜

・LP・メールシーケンス設計
・データ改善サイクル
・ブランド優位性確立

最終ゴール：AIがコンテンツ量産 → 集客 → リスト獲得 → 成約　を自動で回す仕組みの完成

このロードマップを使う上での重要な前提

① フェーズは必ず順番に進める（Phase 2から始めても成果は出ません）
② 各フェーズで「仕組み化」してから次に進む（属人化はNGです）
③ ツールより「設計」が先（何のためにAIを使うかを決めてから導入する）
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Phase 1

基盤整備
AIツールを選び、自社の「型」を作る　　期間目安：2〜4週間

このフェーズのゴール

ChatGPT・Claude・Geminiのどれかを業務に組み込み、自社専用プロンプトと運用ルールを確立する

Step 1 AIツールの選定と有料プラン契約

・ChatGPT（OpenAI）：汎用性が高く、GPTs活用が強力

・Claude（Anthropic）：長文・文章品質・論理構成が得意

・Gemini（Google）：GoogleワークスペースとのAI連携に最適

・→ まず1つだけ有料契約し、毎日30分触れる習慣を作る

Step 2 自社専用プロンプト集の作成

・メルマガ本文生成プロンプト（ターゲット・トーン・構成を指定）

・SNS投稿生成プロンプト（X・note・YouTube概要欄ごとに最適化）

・商品・サービスの説明文生成プロンプト（ベネフィット訴求型）

・→ プロンプトはGoogleドキュメントでチーム共有・随時更新する

Step 3 AI活用の社内ルール策定

・誰がどのツールを使うか担当を決める

・AI生成物のチェック・修正フローを明文化する

・使ってはいけない情報（個人情報・機密情報）のルールを設ける

・→ A4一枚の「AI活用ガイドライン」として文書化する

Phase 1 完了チェックリスト

有料AIツールを1つ以上契約した

自社用プロンプト集（最低5本）を作成した

AI活用ガイドラインを文書化した
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Phase 2

コンテンツ量産
AIで「週3本以上」の発信体制を作り、集客導線を整備する　　期間目安：1〜2ヶ月

このフェーズのゴール

note・X・メルマガ・YouTubeの各媒体でAI制作コンテンツを週3本以上発信し、メルマガ登録者を増やす

Step 1 コンテンツ量産フローの設計

・1本のネタから複数媒体に展開する「コンテンツリサイクル」を設計する

・メルマガ1本 → noteリライト → X投稿3本 → YouTube台本の流れを作る

・AIへの入力テンプレート（タイトル・見出し・結論）を標準化する

・→ 1つのテーマから週4〜5本のコンテンツを半自動生成できる状態にする

Step 2 note × メルマガの集客導線構築

・noteの記事末尾に「メルマガ登録」へのCTAを毎回設置する

・記事の「続き・詳細はメルマガで」という希少価値を設計する

・メルマガのウェルカムメールで診断シート＋ロードマップを自動配信する

・→ note読者をメルマガ読者へ転換するファネルを仕組み化する

Step 3 X・YouTubeからの流入設計

・Xのプロフィール欄にnote・メルマガへのリンクを設置する

・AIマーケ活用TipsをXで毎日発信 → プロフィール経由でメルマガへ誘導する

・YouTubeの概要欄にメルマガ登録リンクを記載し、テンプレートを固定化する

・→ 各SNSが「集客漏斗の入口」になる導線を完成させる

Phase 2 完了チェックリスト

コンテンツリサイクルの型ができ、週3本以上発信できている

noteからメルマガへの導線が設置できた

X・YouTubeのプロフィールにリンクが設置できた
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Phase 3

顧客獲得自動化
AI×仕組み化で、成約・登録まで繋がる「自動顧客獲得エンジン」を完成させる　期間目安：2〜3ヶ月目〜

このフェーズのゴール

コンテンツ→集客→リスト獲得→成約の一連の流れをAIで自動化し、再現性ある顧客獲得を実現する

Step 1 「売れる導線」のLP・メルマガ設計

・登録特典（診断シート＋ロードマップ）を訴求するLPをAIで作成する

・ステージ別ウェルカムメールシーケンス（3通）をAIで設計・自動配信する

・読者の悩みに合わせたセグメント配信をメルマガツールで構築する

・→ 登録した瞬間から「購買まで育てる」自動フォローが動き始める状態にする

Step 2 AI×データで改善サイクルを回す

・noteビュー数・X反応率・メルマガ開封率をWeeklyで確認するダッシュボード作成

・反応が良かったコンテンツのパターンをAIに分析させ、次の企画に反映する

・A/Bテスト（件名・CTAの文言）の候補をAIに出させて実行する

・→ 「感覚」ではなく「データ」でコンテンツ戦略を改善し続ける

Step 3 AI活用を外部発信してブランド優位性を確立

・「AIマーケ活用の成功事例」をメルマガ・noteで定期的に発信する

・AIコンサル・支援サービスへの展開も視野に入れる

・メルマガ読者からの紹介・口コミが生まれる「コミュニティ設計」を検討する

・→ AI活用の先行者優位を「ブランド資産」として蓄積し続ける

Phase 3 完了チェックリスト

登録から成約までの自動フォローメールが動いている

WeeklyでKPIを確認し改善サイクルが回っている

AI活用の成功事例を外部発信できている
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まとめ　＆　次に取るべきアクション

このレポートを読んだだけで終わらせないために

3フェーズ　ロードマップ　早見表

フェーズ 期間 やること ゴール

Phase 1
基盤整備

2〜4週間 ツール選定・プロンプト作成
AI活用ルール策定

AIを業務に組み込んだ
「型」の完成

Phase 2
コンテンツ量産

1〜2ヶ月 コンテンツリサイクル設計
note×メルマガ導線構築

週3本以上の発信体制と
登録者増加

Phase 3
顧客獲得自動化

2〜3ヶ月〜 LP・メールシーケンス設計
データ改善サイクル

再現性ある顧客獲得
エンジンの完成

今すぐやること（このレポートを読んだ直後に）
1 AIマーケ成熟度チェックシートで自分のステージを確認する

2 自分のステージに対応したフェーズの「Step 1」だけに集中して着手する

3 メルマガ「AIマーケティングの分岐点」で毎週の実践ネタを受け取り続ける

「AIマーケティングの分岐点」ニュースレター

毎週2回、上位20%が実践するAIマーケ戦略の具体的な打ち手を配信中。
このレポートの内容をさらに深掘りした実践事例・プロンプト・
最新AIツール情報を毎週お届けします。引き続き、ご活用ください。
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