
【ヒーロータイプ専用レポート】 

実績と突破力を「集客の流れ」に変える：​
情熱派が家族を守りながら年商1000万の壁を壊す方法 

 

なぜ、あなたの「一生懸命」は価格競争に飲み込まれてしまうのか？ 

1. 現場で汗をかく「ヒーロー」を襲う冷酷な現実 

「誰よりも早く動く」​
「顧客のために泥臭い仕事も厭わない」​
​
あなたはこれまで、その圧倒的な行動力で顧客の期待に応えてきたはずです。​
​
しかし、ふと気づくと「便利屋」のように扱われ、相見積もりの末に1円でも安い競合に仕事を持っ
ていかれる……そんな経験はありませんか？ 

家族を背負い、マイホームの購入も視野に入れている経営者にとって、「気合と根性」だけで戦い

続けるのは限界があります。​
あなたが体を壊せば、家族の生活も止まってしまう。​
​
今のあなたに必要なのは、個人の「突破力」に頼る経営ではなく、あなたの「強み」を仕組みとし

て機能させる戦略です。 

 

2. 「ヒーロー」は、スペックではなく「背中」で売れ 

多くの経営者が「商品の機能」や「安さ」で差別化しようとします。 

しかし、ヒーロータイプであるあなたの最大の魅力は、商品そのものよりも​
「あなたがその商品をどう届け、どんな困難を乗り越えて顧客を救ったか」​
というプロセス（物語）にあります。 

顧客は単なる解決策が欲しいのではありません。 

「この人なら、土壇場で私を救ってくれる」​
「この人なら、最後まで責任を持ってやり遂げてくれる」 

という確信が欲しいのです。 

ヒーロータイプが価格競争から脱出する唯一の道は、競合と比較される「機能」ではなく、比較不

可能な「あなたの姿勢」をUSP（独自の売り）に据えることです。 



3. あなたの「こだわり」こそが最大の資産 

「ここまでやるのは当たり前だ」 

と思っているあなたの「当たり前」は、競合から見れば 

「そこまでやりたくない面倒なこと」 

であることが多いものです。 

その面倒な部分にこそ、高単価でも選ばれる理由が隠されています。​
あなたの熱量やこだわりを言語化し、正当な価値として提示しましょう。 

 

多忙なリーダーのための「新しいことを始めない」集客術 

1. 動画配信も、キラキラSNSも不要です 

「集客のために新しいSNSを始めましょう」​
「毎日動画を撮りましょう」 

ヒーロータイプは真面目なので、そう言われると「やらなきゃ」と無理をしてしまいがちです。 

しかし、日々の業務に追われる中で新しい作業を増やすのは、家族との時間を削るリスクでしか

ありません。 

ヒーロータイプの戦略は、「今ある実績の再利用」です。 

●​ 「成功ストーリー」を型にする：新しく記事を書くのではなく、過去の顧客とのエピソードを
「どんな絶望的な状況を、あなたがどう解決したか」という物語に変え、今あるWEBサイト
や名刺に載せるだけ。​
 

●​ レスポンスを「商品化」する：「どこよりも早い対応」を、単なるサービスではなく「スピード
解決プラン」という商品名にして、価値を明確にする。​
 

●​ 現場の証拠（エビデンス）を見せる：作業中の写真や、顧客からの感謝の手紙を「信頼の
証」として整理する。 

 

2. 「誰でも助ける」を辞め、ターゲットを絞り込む 

ヒーロータイプは頼られると断れない優しさを持っています。 

しかし、安売りを要求する顧客まで助けていては、あなたのエネルギーは枯渇してしまいます。​
あなたが本当にターゲットにすべきなのは、「他社で失敗し、もう後がない人」や「スピードと確実

性を何よりも重視する人」です。 

ターゲットを絞ることは、戦う場所を「価格の土俵」から「価値の土俵」へ移すことです。 



あなたが最も力を発揮できる相手にだけエネルギーを注ぐことで、成約率は上がり、無駄な業務

は減っていきます。 

 

3. 「責任」を価格に乗せる勇気を持つ 

「高単価＝悪」ではありません。 

「高単価＝あなたへの信頼の証であり、最後までやり抜くための約束手形」です。 

あなたが正当な報酬を受け取ることは、あなたの家族を守り、さらに高いパフォーマンスを顧客に

提供するために必要な、経営者としての責務なのです。 

 

家族を守り、自信を持ってビジネスを拡大するために 

1. 属人性を活かしつつ、流れを作る 

あなたのキャラや行動力は強力ですが、それを「あなたがいなくても回る流れ」の中に組み込む

必要があります。 

具体的には、あなたの過去の突破体験を読んだ顧客が、「この人にしか頼めない」と確信した状

態で問い合わせてくる導線を作ることです。 

●​ ステップ1：あなたの突破事例（ストーリー）を整理し、USPを明確にする。​
 

●​ ステップ2：顧客がそのストーリーに触れ、あなたの「姿勢」に共感する。​
 

●​ ステップ3：あなたが自信を持って「これは私の使命です」と言えるフロント商品へ誘導す
る。 

 

2. 挑戦の不安を「仕組み」で消し去る 

ビジネスの拡大に不安を感じるのは、それが「ギャンブル」に見えているからです。 

しかし、あなたの強みがUSPとして確立され、特定のターゲットから安定して選ばれる「新規顧客
獲得の流れ」ができれば、それは「計算できる投資」に変わります。 

 

3. ヒーローは、一人で戦わなくていい 

これまであなたは、多くの人を助けてきたはずです。 

でも、あなた自身のビジネス設計はどうでしょうか？ 



「自分で何とかしなきゃ」と、一人で抱え込んでいませんか？​
​
プロの視点を入れて「強み」を整理することは、最短距離で家族に安心を届けるための、最も効

率的な手段です。 

 

ヒーロータイプ専用：実績・突破力抽出シート 
本シートは、あなたの過去の闘いの記録を、強力な「売れる理由」へと変換するためのものです。 

【STEP 1：突破体験の棚卸し】 

Q1. これまでの仕事の中で、「最も困難だったけれど、なんとかやり遂げた！」という事例を1つ教
えてください。（状況、あなたの行動、結果）​
[　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　] 

 

【STEP 2：こだわりの言語化】 

Q2. 競合他社なら「そこまでしなくてもいい」と妥協するポイントで、あなたが「これだけは絶対に
譲れない」とこだわっていることは何ですか？​
[　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　] 

 

【STEP 3：理想の顧客へのメッセージ】 

Q3. あなたが最も力になれるのは、どんな状況で困っている人ですか？（例：スピード重視、他社
に断られた等）その人に一言かけるなら？​
[　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　] 

 
 

【アドバイス】 

ワークシートを書いてみて、​
「自分の強みは分かったけれど、これをどうやってWEBサイトや名刺に反映させればいいか分か
らない」と感じていませんか？ 

一人で悩み、間違った方向に全力疾走することは、ビジネスの経営者にとって最も避けたいリス

クです。​
このワークシートを持って、ぜひ個別相談にお申し込みください。​
あなたの熱い実績を「お金に変わるUSP」へと整理し、家族に誇れる「確実な集客の流れ」を一緒
に構築しましょう。 
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